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מדינת ישראל

משרד החינוך

לימודי התקשורת והקולנוע בחינוך היסודי

מחוז תל אביב ומחוז מרכז


הצעות לפתיחת שנת הלימודים תשס"ג

שנה חדשה מתרגשת ובאה עלינו – שנת לימודים חדשה ושנה חדשה בלוח העברי, שנת תשס"ג.

מיד בתום שבוע הלימודים הראשון, יוצאים אנו לחופשת ראש השנה וכמעט כל החודש הראשון הוא חג, חגי תשרי.

בידכן צרור הצעות לפעילויות שונות ומגוונות בהיבטים תקשורתיים שונים – תקשורת תוך אישית, בינאישית, קבוצתית והמונים, המתקשרות לפתיחת שנה"ל ולחגי תשרי הבאים עלינו לטובה.

אני תקוה כי פעילויות אלה, שנכתבו בשיתוף פעולה פורה ומבורך עם חברותי ממחוז ת"א, רבקה גולדמן (המנחה המחוזית) וחנה הררי (מנחה אזורית), יעשירו ויגוונו את מעשה ההוראה – להנאתכן ולהנאת התלמידים.


בברכת פעילות מהנה ושנה טובה וברוכה – ציפי דביר

פתיחת שנת הלימודים במדיה

במהלך החופשה מומלץ לאסוף: ידיעות, כתבות, פרסומות, מודעות וכו' העוסקות בפתיחת שנה"ל במדיה המודפסת והמשודרת. תוך התייחסות  לנושאים שבשגרה ולנושאים ייחודיים שעולים השנה.

בבוקר היום הראשון ללימודים רצוי להקליט מהרדיו והטלוויזיה את המשדרים העוסקים בפתיחת שנה"ל, כולל מהדורות חדשות ולהביא את עיתוני הבוקר.

מומלץ לבקש מהתלמידים להמשיך ולאסוף מידע מהמדיה במהלך השבוע הראשון, כולל מהדורת החדשות לילדים המשודרת בערוץ 6.
	מושגים
	פעילויות
	מטרות
	נושא

	- אירוע

- חדשה
- סיקור
- מדיה
- מדיום
- ידיעה
- כתבה
- ראיון
- דיווח
- פרשנות
	- הסיפור האישי של כל תלמיד בפתיחת שנה"ל.

- איסוף הדיווחים השונים ומיונם בטבלה ע"פ: המדיום ,הערוץ, הסוגה, הנושאים והמסרים.
- שיחה לדיווח והסקת מסקנות מתוך הטבלה, תוך שימת דגש לנושאים שבשגרה ולהדגשים המיוחדים לשנה זו.
- עיבוי הטבלה בעזרת החומרים שלקטו התלמידים.
- צפייה וניתוח סיקור המדיה את האירוע יום למחרת.

	הבחנה בין האירוע לבין הדיווח על האירוע


	פתיחת שנה"ל  במדיה

מאירוע לחדשה

	מעגלי החדשות: אישי, קהילתי, ארצי (גליון ערוצים בתקשורת מס' 2).
* מצ"ב צילום הגליון
	- ברור השאלה למה לי האירוע הזה חשוב, ולמה לנו זה חשוב, ברמה הקהילתית וברמה הארצית.
	הבנת מיקום האירוע והדיווח על האירוע במעגלי החדשות.
	


לוחות שנה כטקסט תקשורתי

איסוף מגוון לוחות שנה, והסיפורים האישיים המתקשרים ללוחות שהובאו לכיתה.
	מושגים
	פעילויות
	מטרות
	נושא

	מודל התקשורת, מוען, נמען, מסר, שפה חזותית ( צבע, צורה, גודל, פרופורציות, דמות, רקע, מסגרת... ), שפה מילולית ( גופן , גודל, צבע... ), ציור , צילום.
	- איסוף מידע מלוחות השנה ורישומו בטבלה: נושא הלוח, המוענים (בעלי החברה, משרד הפרסום... ), מה בטקסט החזותי, מה בטקסט המילולי, קהל היעד.

- דיון במידע שנאסף, הסקת מסקנות לגבי הקשר בין עיצוב הלוחות למסרים המועברים כתובנות סביב מודל התקשורת.
	הבנת הקשר בין עיצוב הלוחות לבין המסרים המועברים ע"י המוענים לקהלי היעד השונים.

חקר לוחות השנה לטיפוח השייכות לחברה ולעם היהודי
	לוחות שנה כטקסט תקשורתי

	לוח עברי, לוח לועזי, מחזוריות, שנת הירח, שנת השמש, חודש, שבוע, יממה.


	- איסוף המידע המופיע בלוח: שמות החודשים ( עברי / לועזי), החגים, אירועים מיוחדים וכו'.

	הכרת לוח השנה העברי והלועזי וההבחנה ביניהם.
	

	
	- בחירת הנושא, המסגרת , סוג הטקסט החזותי (ציור,צילום... ), 
- העיצוב המילולי.
- ניתן להוסיף ולציין אירועים משפחתיים, כיתתיים וכו'.
- הלוח יכול להיות כלוח קיר הנבנה מחודש לחודש במהלך שנה"ל.
	משימת ביצוע: הפקת לוח שנה 

(כיתתי, אישי, ביס', קבוצתי) תוך יישום הנלמד בפעילות הקודמת כמדד להצלחה.
	


הערה: הסביבה הלימודית צריכה לשקף את הנושא, מהלך הפעילות ותוצרי התלמידים (לגבי שני הנושאים).

כתבו:

רבקה גולדמן, ציפי דביר וחנה הררי.

חגי תשרי בראי תקשורת ההמונים

לקראת כל חג מוצפת המדיה בנושאי החג: אירועים, טכסים, מן המסורת, מנהגים, מתכונים, מבצעי מכירות, בילויים, פרסומות ועוד. בהזדמנות זו נחשפים הלומדים לתפקידיה של המדיה- כמדווחת, משקפת, משמרת, מעצבת ומנציחה את ערכי התרבות והמסורת- ברוח התקופה, במגוון של טקסטים ובמגוון של שפות.

המדיה מציגה את החג בשני אופנים: האחד- עיסוק בנושאים משגרת החג כגון: המצרכים לחג, מתכונים, מבצעים,טיולים, השפעתה של התפתחות הטכנולוגיה על קיום המנהגים (ברכות לחג בטלפון ובדואר אלקטרוני ) ומוסף מיוחד לחג.

השני- השפעת המציאות העכשווית על כל רגישויותיה: רגישות חברתית, כלכלית וביטחונית לגבי אופן חגיגת החג ושיווקו לחברה. לדוגמה: סיפורה של משפחה שבה ההורים מובטלים וכיצד הם חוגגים את החג.

בצד המדיה המדגישה את הפן החדש באירועי היום, ההולם את המציאות העכשווית, נותנים המקורות והמסורת את הפן הנצחי, השורשי לחג. המדיה המסורת והמשפחה משלימים זה את זה ומשפיעים על גיבוש תפיסת עולם מקיפה ומאוזנת של התלמיד. 

אנו מאמינות כי נכון ללמד על החג גם מן המקורות והמסורת ( מחזור, תפילות, מצוות, מנהגים וכו') – למען עיצוב הזיכרון ההיסטורי וגם דרך עיני המדיה, כדי לחזק את הזהות והשייכות השאובים מן העבר, מחוברים להווה ומתכוונים לעתיד.

הבחנה בין סוגי תקשורת באמצעות חגי תשרי

תוך הדגשת ערך השייכות והמחויבות לחברה ולעם היהודי.

תקשורת תוך אישית: בתקשורת זו המוען והנמען הם אותו האדם. בתקשורת זו אתה מקיים שיחה עם עצמך, לומד להכיר ולהיות קשוב לעצמך (רגשות, מחשבות, תובנות, זיכרונות, דמיונות ועוד). מכיוון שלא תוכל להתקיים תקשורת בין-אישית איכותית ללא תקשורת תוך אישית יעילה.

משמעותה של תקשורת זו בחגי תשרי: חשבון הנפש, אמונה, נדרים, תפילה, כפרה, סליחה, בקשות, צום, תענית וצדקה.
תקשורת בין-אישית: בתקשורת זו המוען והנמען הם אנשים שונים.

משמעותה של תקשורת זו בחגי תשרי: בין אדם לחברו- בקשת סליחה - לביטול הרעש התקשורתי שהיה בינינו בעבר, ובניית תקשורת בין-אישית יעילה. ברכה – את מי מברכים? באמצעות מה? סוגי ברכות, קהלי יעד, מסרים. ארוחת החג, האושפיזין, צדקה, סוכת העיר/ביה"ס/ הנשיא, ברכת הכוהנים ועוד.

ההתכנסות והתפילה בבית הכנסת יש בהן תקשורת תוך אישית ובין-אישית.

הצעה לפעילות בנושא כרטיסי ברכה לראש-השנה ובכלל:

 כיצד מברכים היום לקראת ראש-השנה: דוא"ל, פקס, טלפון, מברק, כרטיסי ברכה ושלטי רחוב. שאלה לדיון- כיצד השינויים הטכנולוגים מכתיבים את דפוסי ההתנהגות ומשנים תרבות?

 התייחסות למוען: מי שולח, מה מתאים , מה המטרה והכוונה, מיהו הנמען, מהו המסר שברצונו להעביר, באיזה פורמט לבחור ע"פ הזמן והתקציב העומדים לרשותי. התייחסות למסר- ניסוח המסר ועיצוב המסר: שפה אחת, שילוב של שפות, היחס בין השפות ותרומתה של כל שפה לעיצוב המסר. התייחסות לנמען-קהל היעד: תפוצה לאדם אחד או לכל המכרים/ לקוחות , חד פעמי או לאורך כל השנה, האם אותם מסרים לכולם או מסרים שונים.
 השוואה בין כרטיסי ברכה בעבר וכיום: ע"פ כל המרכיבים שפורטו בסעיף הקודם. הדגשת הקשר בין עיצוב הברכה לתקופה בה עוצבה (גם בעבר וגם כיום). יש לבקש מהתלמידים להביא כרטיסי ברכה מהבית ולשאול את ההורים כיצד נהגו הם לברך ולשלוח כרטיסי ברכה. לערוך סיור בחנויות ולבדוק היכן ניתן לרכוש היום כרטיסי ברכה. אתרי אינטרנט לכרטיסי ברכה.
 משימת ביצוע- הפקת מגוון כרטיסי ברכה ע"פ מודל התקשורת באמצעות כלים מגוונים כגון: תוכנת ציור, תוכנת word  , מצגת power point . משלוח הכרטיסים לבני משפחה וחברים בארץ ובתפוצות.
תקשורת המונים: בתקשורת זו בדרך-כלל מספר נמענים למספר בלתי ידוע של נמענים- לכן זו תקשורת המונים.

לקראת כל חג נאסוף מגוון טקסטים הקשורים לחג מהמדיה השונים.

 מיון ע"פ: 1.  נושאים המועלים כל שנה  ונושאים ייחודים לשנה זו.

                            2. סוגי טקסטים (פרסומות, מודעות ידיעות... ) נתייחס לעיצוב,     

                                לשפות, למסרים, למוענים לקהלי היעד וכו'.  

                                לא לשכוח לציין תעודת זהות לכל טקסט: מקור הידיעה, 

                                תאריך, מדיום, ערוץ, מוסר הידיעה, מיקום וכו'.

 השוואה בין פרסומות לחג, לאותו מוצר, במדיה המודפסת והמשודרת.

 התייחסות למוסף המיוחד לחג.
 מעקב אחר לוח המשדרים המיוחדים לחג.
 הצעות לטיולים בארץ בחגים ע"פ המדיה, ואירועים הקשורים לעליה לרגל לירושלים. 
 מתכוני עדות לקראת החגים במדיה השונים.
אתרי אינטרנט  מומלצים:

1. גלים- www.galim.org.il

2. דעת-  www.daat.ac.il
3. סנונית- www.snunit.k12.il

4. הסוכנות היהודית- www.jajz-ed.org.il
5. משרד החינוך- www.educationl.gov.il/mate/shaar.htm

6. משרד החינוך- www.educationl.gov.il/mate/luach.htm

7. מוזיאון ישראל בירושלים – www.imj.org.il
8. משלוח ברכות וירטואליות לחגים ולכל אירוע www.bluemountain.com
9. בית התפוצות -www.bh.org.il
אפשר להסתייע גם במנועי חיפוש (להקיש את שם החג ולבצע חיפוש):

 www.google.co.il  ,     www.walla.co.il
בברכת חג שמח ושנה טובה - רבקה גולדמן, ציפי דביר וחנה הררי 
